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bewusster Konsum verandert die Welt

Auch in Hochfranken gibt es jetzt
einen ,,Stlitzpunkt Verbraucher-
bildung®. Petra Wieser vom
Verbraucherschutz-Ministerium
verleiht in Bad Alexandersbad das

- Glitesiegel.

Von Andrea Herdegen

BAD ALEXANDERSBAD. Beim Gang durch den
Supermarkt kann jeder die Welt verdndern.
Denn letztlich bestimmen die Verbraucher,
was wo und wie angebaut, hergestelltund an-
geboten wird. Mit bewussten Kaufentschei-
dungen, kritischem Hinterfragen von Her-
kunftind Produktionsweise und einem prii-
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fenden Blick auf die faire Behandlung aller
am Herstellungsprozess Beteiligten stellen
die Kunden die Weichen der Warenerzeu-
gung. Das hat Petra Wieser aus Miinchen in
Bad Alexandersbad betont. Die Referatsleite-
rin Verbraucherbildung im bayerischen Um-
welt- . und Verbraucherschutz-Ministerium
erdffnete im Evangelischen Bildungszent-
rum (EBZ) den 32. ,,Stiitzpunkt Verbraucher-
bildung" im Freistaat.

Wieser gratulierte der Evangelischen Er-
wachsenenbildung Hochfranken (EEB) im
Verbund mit dem Evangelischen Bildungs-
werk (EBW) Oberpfalz zur Anerkennung als
Stiitzpunkt. Verbraucherbildung, sagte sie,
sei nicht nur Wissensvermittlung, sondern
auch Bewusstseinsbildung, die den Men-
schen in den Mittelpunkt stellt. In einer glo-
balisierten Welt miisse man die komplexen
Zusammenhénge verstehen, um wirklich fair
kaufen zu konnen. , Auf diese Weise verin-
dern wir tatsdchlich als Verbraucherinnen

und Verbraucher in unserem Alltag die Welt.“ -

Ein Schliissel der Erfolgsgeschichte der
Verbraucherblldung in Bayern sei deren N&-
he zum Menschen. Insgesamt gebe die EEB
iibers Jahr in rund siebzig Veranstaltungen
Verbrauchern in ganz Hochfranken und der
nordlichen Oberpfalz wertvolle Orientierung
Zu Konsumentscheidun%n. _

Die Stiitzpunkte miissten aktuelle The-
men praxisnah aufgreifen und strikt neutral,
unabhéngig und frei von kommerziellen In-
teressen arbeiten. Und sie miissten Wisserrin
vielfdltigen Formaten vermitteln, um unter-

schiedliche Zielgruppenzu erreichen. Wich- .
tig sei es zudem, mit der Initiative in der Of-

fentlichkeit swﬁtbar zuwerden. All diese Vo-
raussetzungen erfiille die EEB in vorbildli-
cher Weise. ,Deshalb erhalten sie jetzt eine
Forderuhg vom Ministerium, um den Ver-
brauchem ein kostengiinstiges und im Ideal -
fall sogar kostenfreies Bildungsangebot bie-
ten zu konnen,* Mit der Erteilung dieses

| Qualititssiegels werde die EEB zu einem Teil
eines s_f[asrken Netzwerks, das sich mit mitt-
lerweile 32 Stiitzpunkten {iber alle Bezirke
des Freistaats spannt. ,Wir freuen uns sehr,
dass Sie dieses Netzwerk bereichern®, sagte
Petra Wieser.

tung von Heidi Spriigel, Miinchberg/Naila
(Nicole Tratzmiiller), Selb/Wunsiedel (Beate
Wurziger-Keltsch) und EBW Oberpfalz (Bet-
tina Hahn). Ihnen tibergab die Referatsleite-
rin symbolisch ein Tirschild ,Stiitzpunkt
Verbraucherbildung Bayern®.

Der Wunsiedler Landrat Peter Berek sagte
in seinem GrufSwort, es gebe dem Verbrau-
cher ein gutes Gefiihl, .

er weifS, dass alle,
die an der Herstellung
des - Produkts mitge-

haben, auch fair
am Verkaufsgemnn be-
teiligt sind.

i der Veranstal-
tung im EBZ, die von Peter Kampschulte aus
Hof imoderiert und vom Mandela-Trio aus
Regensburg mit afrikanischer Musik gestal-
tet WUrde gab es nicht nur Schokoladen-
Kostlichkeiten zum Probieren. Einige Ehren-
gast‘ testeten auch ihr Wissen iiber Schoko-

Die

»,Kunden, die die
Fakten kennen,
kaufen anders ein.«

Heike Rahn Eine-Welt-Promotorin

Wegweiser Verbraucherschutz Bayern

eferatslelten nim bayerischen Verbraucherschutz-Ministerium, Petra Wieser (Zweite von

dels stindig steigende Weltmarktpreis des
Schokoladen-Rohstoffs  bedeute  jedoch
nicht, dass alle Bauern profitieren. ,Zwei
Drittel von ihnen leben unter der Armuts-
grenze", sagte Rahn,|

GrofSe Lebensmittelkonzerne seien da-
rauf bedacht, ihre Gewinne zu maximieren.
Ihnen sei es dabei egal, dass Kakao von den
Bauernfamilien unter
‘ausbeuterischen Bedin-
gungen angebaut wer-
den muss. So gibt es
Rahn zufolge keine
Schokolade ohne Kin-
derarbeit” bei Ferrero,
Nestlé, Mars, Storck,
Mondelez und anderen. Ebensowenig scher-
ten sich die Unternehmen um die Umwelt-
zerstorung in den tropischen Regenwiildern:
Billiges, auf riesigen Plantagen erzeugtes
Palmol ersetze immer o6fter den wertvollen
Rohstoff Kakaobutter.

Heike Rahn: ,Kunden, die diese Fakten
kennen, kaufen anders ein.” Deshalb sei Ver-
braucherbildung so wichtig. Sie rief ihre Zu-
horer auf, wannimmer moglich ProdukteNDn
GEPA oder mit dem ,Fair Trade“-Siegel zu
bevorzugen. ,Wir miissen alle aktiv werd

rechis), iibergab symbolisch ein Tiirschild ,Stiitzpunkt Verbraucherbildung Bayern® an die
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